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1. Uvod

Novo mesto je sredisce jugovzhodne Slovenije, je prestolnica slovenskega izvoznega gospodarstva
in sedez Stevilnih uspesnih podjetij. A njegova znacilna fotogeni¢na veduta z okljukom reke Krke, ki
objema staro mestno jedro, da v trenutku vedeti, da ne gre za mesto z industrijskim znacajem,
temvec za mesto z raznoliko kulturno in naravno dediscino, ki vabi k obisku. To da vedeti tudi
poimenovanje Novo mesto — mesto situl, ki na vstopnih tablah v mesto opozarja na edinstvene
arheoloske najdbe iz obdobja halStata, ki Novo mesto uvrs¢ajo med enega najpomembnejsih
arheoloskih najdi&¢ v Evropi. Ce k temu dodamo $e etnoloske, kulinaricne in enoloéke posebnosti,
med katerimi posebno mesto pripada eni najbolj prepoznavnih dolenjskih blagovnih znamk,
vinskemu ambasadorju cvicku, ni dvoma, da preplet kulturnih bogastev, naravnih danosti in
avtenticne lokalne identitete predstavlja velik potencial za obisk turistov, ki lahko generira uporabo
turisticnih storitev, noCitve in delovna mesta v turizmu, prispeva k izgradnji infrastrukture,
negovanju kulturne dediscine in naravne krajine, spodbuja druzbeno dogajanje in druzabno zivljenje
ter tako dolgorocno vecplastno izboljSuje Zivljenjsko okolje za lokalno prebivalstvo.

A naravni in kulturni atributi za doseganja takSnega izida seveda niso dovolj. Potreben je premislek,
kaksni turisticni produkti bi najucinkoviteje izkoristili dani potencial in pritegnili obiskovalce k
daljSemu bivanju na Dolenjskem in kaj je potrebno za njihovo oblikovanje in kontinuirano delovanje.
Razmisliti je potrebno, kako turisticno ponudbo Novega mesta ustrezno povezati s turisticno
ponudbo drugih dolenjskih obcin ter jo smiselno umestiti v regijsko in nacionalno turisticno
strategijo, obenem pa zagotoviti prepoznavnost novomeskih turisticnih produktov in njihovo
ucinkovito in usklajeno promacijo.

Na ta vprasanja je v precejsnjem delu uspesno odgovorila leta 2016 sprejeta Strategija razvoja
turizma v MONM 2020. Izvedena sta bila dva kljucna projekta strategije — nadkritje in ureditev
vadbenih povrsin v velodromu in prenova Glavnega trga in Rozmanove ulice, v teku pa je izgradnja
pokritega bazena. Eden najlepsih srednjeveskih trgov v Sloveniji je po vzoru modernih urbanih
srediS¢ spremenjen v povrsino za pesce in kolesarje in predstavlja ¢udovito kuliso za Stevilne
prireditve, Olimpijski vadbeni center Novo mesto pa nudi izjemne pogoje za razvoj sportnega
turizma.

Da je novomeski turizem strateSsko na pravi poti pricajo tudi statisticni podatki o Stevilu
obiskovalcev in nocitev, ki so od leta 2015 rasli vse do leta 2020, ko je turisticno panogo na globalni
ravni mocno prizadela pandemija virusa Covid-19. Soocanje z njenimi posledicami in drugimi
globalnimi pretresi terjajo prilagoditve in tudi na nacionalni ravni je pripravljena nova strategija
slovenskega turizma. Spremembe so velike in prihodnost turisticne panoge negotova, vendarle pa
lahko optimisticno recemo, da so trenutne globalne turisticne smernice pisane na kozo Sloveniji,
Dolenjski pa Se toliko bolj: usmeritev v zeleno, aktivnosti na prostem, buti¢no, avtenti¢no, domace.
Strategija razvoja turizma v Mestni obcini Novo mesto 2021 — 2030, ki je pred vami, upoSteva nove
okolisc¢ine v lokalnem, nacionalnem in globalnem okolju, obenem pa svoje strateske cilje postavlja
onkraj trenutnih omejitev v delovanju turisticne panoge.
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2. Pravne podlage za opredelitev strateskih ciljev

1 Zakon o spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, t. 13/18);

1 Odlok o turisti¢ni in promocijski taksi v Mestni obcini Novo mesto (Dolenjski uradni list, St.
13/18);

1 Strategija slovenskega turizma 2022 — 2028 (maj 2022);

1 Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021 (5. oktober 2017);

1 Evalvacijaizvajanja in doseganja ciljev »strategije trajnostne rasti slovenskega turizma
2017-2021« in smernice za nacrtovanje razvoja turizma v Sloveniji v strateSkem obdobju
2022-2028 (maj 2021);

1 Strategija razvoja turizma v MONM 2020 (julij 2016);

1 Strategija razvoja Mestne obcine Novo mesto 2030 (maj 2018).

3. Analiza stanja

3.1 Uresnicevanje Strategije razvoja turizma v MONM 2020 in Strategije razvoja
Mestne obcine Novo mesto do leta 2030

Strategija razvoja turizma v MONM 2020 iz leta 2016 si je za cilj zastavila izvedbo vec kot sto
konkretnih projektov na stirih programskih sklopih: 1. Sportno-turisticna os Krka zivi, 2.
Arheolosko-industrijska os iz preteklostiv prihodnost, 3. Gorjanci- zelENOgorje, 4. Kulinarika, cvicek
in zidaniski turizem). Med omenjenimi zacrtanimi aktivnostmi pretekle turisticne strategije so bili
uspesno realizirani oziroma so v realizaciji kljucni investicijski projekti MONM zadnjih Sestih let:
nadkritje velodroma, izgradnja bazena in celovita ureditev $portno-rekreacijskega parka Ces¢a vas;
prenova Glavnega trga in Rozmanove ulice; izgradnja brvi cez reko Krko, ureditev PZA ob
nogometnem igriScu Portoval; izgradnja kolesarskih poti. Realiziran je bil tudi osrednji cilj na
podrocju reke Krke - dokoncanje piknik prostora in pridobitev upravnika, ki izvaja vsebine povezane
s turizmom na reki Krki in Temenici (najem plovil/ Sola veslanja). VVelik razvoj je v zadnjih dveh letih
opazen na podrodju zidaniskega turizma in promocije cvicka, ki se odraza tako v dobrem obisku
novih turisti¢nih produktov na Trski gori (Odprte zidanice, Turizem v zidanicah, vinske degustacije v
vinski kleti Colnar) kot tudi v obisku prireditev, vezanih na tematiko vina, pri ¢emer Se posebej veseli
dejstvo, da bo maja 2022 v Novem mestu organiziran prvi Festival cvicka, ki pod eno streho zdruzuje
tradicionalne prireditve Teden cvicka, Cvickarijo in Pop-up Wine Festival. Na podrocju arheoloske
dediscine je bil velik korak dosezen predvsem na podrocju dogodkov in prireditev. Praznik situl se je
uveljavil kot ena najbolj prepoznavnih in najbolje obiskanih novomeskih prireditev, ki ima obenem
Se veliko potenciala za nadaljnji razvoj in povecanje Stevila obiskovalcev, zelo odmevno pa je bilo
tudi Jantarno leto 2017, ko sta v organizaciji MONM in Dolenjskega muzeja v Novem mestu potekali
dve mednarodni konferenci na temo arheoloSke dediS¢ine mest ob evropski jantarni poti. Slabse so
bili realizirani cilji na podrocju Gorjancev, kar je tudi posledica neusklajenosti med lastniki zemljiS¢
in gozdov. Gorjanci na slovenski strani meje so vecinoma v lasti zasebnikov, ki v njih ve¢inoma vidijo
lesni vir, in je zaradi tega tudi infrastruktura v vecji meri prilagojena dejavnosti gozdarjenja
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Strategija razvoja Mestne obcine Novo mesto do leta 2030 iz leta 2018 na prednostnem podrocju
»Turizem« kot strateski cilj doloca:

Prednostno podrodje: Turizem
Strateski cilf 11:

Dvig prepoznavnosti in povetanje obiska Novega mesta z okolico kot turisticne destinacije s poudarkom
na trajnostnem razvoju inovativne, dozivljajske, aktivne ponudbe dedis¢inskega in zelenega turizma.
1 Zagotovili bomo pogoje za povecanje Stevila turisti¢nih kapacitet (postelj) in posledic¢no bo prislo
do povecanja Stevila nocitev (zlasti tujih gostov).
9 Poskrbeli bomo za povecanje prepoznavnosti Novega mesta kot vodilne turisti¢ne destinacije na
Dolenjskem in uredili bomo osrednjo turisti¢no atrakcijo - Arheoloski park Situla.

Ukrep 11.1.: Ustvarjanje ugodnih pogojev za razvoj inovativne in kakovostne ponudbe trajnostnega
turizma.

Investicijska vlaganja:
- Ureditev Glavnega trga s sistemskim vzdrzevanjem zelenih in drugih javnih povrsin.
- Hisatehnoloskega napredka.

Ureditev Sportno -







































































































